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Sosyal medya icerik yonetimi,hedef kitleye uygun strateji olusturulmasi,
etkili gorsel ve metin icerigi hazirlanmasi,dizenli planlama ve paylasim, i}
etkilesim takibi ve analiz yaparak performans optimizasyonu surec¢lerini

kapsar. .
trateji Gelistirm Takip ve Analiz ¢’ Planlamave \ ' Icerik Uretimi
Yayinlama
Hedef kitle analizi,

Cerl .
Yayinlanan iceriklerin olusturularak Planlanan stratejiye
platform secimi ve uygun igerikler

performansi izlenir ve analiz igeriklerin hangi giin
edilir. Etkilesim oranlar, ve saatte (metin, gorsel,
video) hazirlanir.

geri donusler ve takipci yayinlanacagi

icerik turleri
belirlenir. Hedefler

(farkindalik,
etkilesim, satis gibi)

netlestirilir.

Tutarli bir marka
tonu ve gorsel
kimlik kullanilir.

artis1 gibi metrikler planlanir. Uygun
degerlendirilir, strateji buna zamanlama, etkilesimi

gore giincellenir. artirabilir.




Kampanya hedetflerininbelirlenmesi, anahtar kelimearastirmasi, etkilireklam metni

olusturma, butce ve teklif yonetimi ile surekli performans analizi ve optimizasyon sureglerini

1Cerir.

HEDEF KITLE
VE STRATE]I
BELIRLEME

REKLAM
YAYINLAMA VE
OPTIiMiZASYON

Reklamin ulasacagi kitlenin analiz
edilmesi ve reklam hedeflerinin
(farkindalik, etkilesim, satis gibi)
netlestirilmesi. Platform ve butce
belirlenir.

ICERIK VE
REKLAM
TASARIMI

Reklam kampanyasi belirlenen
platformlarda yayina alinir.
Performansa gore butce ve hedefleme
ayarlari optimize edilir.

TAKIP VE
RAPORLAMA

Hedef kitlenin dikkatini cekecek
gorsel ve metinlerle reklam yaratilir.
Mesajin net ve ¢ekici olmasina 0zen
gosterilir.

Reklamlarin etkilesim, donusum
oranlar ve diger performans
metrikleri izlenir. Sonuclar analiz
edilerek gelecekteki kampanyalar i¢in
strateji guncellenir.




Gercek
Zamanh
Optimizasyon

Cogu kisi reklamlar1 yayinladiktan
sonra birakarak, sonuclari pasif
sekilde bekler. Ancak gercek
zamanh optimizasyon, but¢enin
etkin kullanilmasini saglamak icin
gereklidir. Reklamin
performansina gore ayarlamalar
yapilmali, dusuk performansh
olanlar durdurulmalidir.

Sosyal Medya Reklam Yonetimi Hakkinda
Size Kimsenin Soylemeyecegi Bilgiler
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Ayni reklamin surekli
gosterilmesi, izleyicilerde
“reklam yorgunlugu”
yaratabilir. Bu durum reklamin
performansini dusurebilir. Bu
nedenle, sik sik reklam setlerini
yenilemek ve icerikleri
tazelemek onemlidir.

Reklam kampanyalarinda
farklh gorseller, bashklar, ve
kitle segmentleriyle A/B
testleri yaparak en etkili
kombinasyonu bulmak
genellikle ihmal edilir. Test
edilmemis reklamlar
potansiyel basariyi
simirlayabilir.

Bir reklamda aciliyet
yaratmak, ozellikle sosyal
medyada guclu bir
psikolojik etki
olusturabilir. Ancak ¢cogu
reklam veren, bu stratejiyi
yeterince kullanmaz.
Sinirli stok veya zaman
kisitlamasi gibi taktikler,
etkilesimi artirabilir.



GOOGLE ARAMA AGI

Google arama motorunda, kullanicilar
belirli anahtar kelimelerle arama
yaptiginda, arama sonuclarinin
ustunde veya altinda metin reklamlar
cikar.

GOOGLE ALISVERIS

Urln arama sonuclarinda,
ozellikle eticaret sitelerinin
reklamlar:1 Google Shopping
bolumunde gosterilir.

~</\\
| Y

GOOGLE GORUNTULU
REKLAM AGI

Google’in is birligi yaptig: milyonlarca

web sitesinde, bloglarda ve haber

sitelerinde goruntu, video veya metin Q
reklamlar goruntulenir.

YOUTUBE

YouTube’da video oncesinde,
ortasinda veya arama sonuclarinda

reklamlar gosterilir. Ayrica QO
YouTube’un ana sayfasi ve video
onerilerinde de reklamlar olabilir

GMAIL

Gmail kullanicilarinin gelen
kutusunun ust kisminda,
promosyonlar veya sosyal
sekmelerde, metin tabanh veya
gorselreklamlar gorunur.

GOOGLE HARITALAR

Yerel isletmelerin reklamlari,
Google Haritalar uzerinde arama
yapildiginda veya bir bolgeye
yakin isletmeler arandiginda

gorunur
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Hedef ve Strateji Kampanya Optimizasyon v Takip ve
Belirleme Kurulumu Yayinlama - «Raporlama
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Reklam \ Reklam yayina
Google Ads B Reklam performansi
kaml():;ltsl’asill}alllflilimam .{f‘\ platformu uzerinden alindiktan sonra, déniisiim oranlar,
fal‘k?;l dahk)' A | reklam kampanyasi performans izlenir tiklama basina
netlestirilir. Hedef olusturulur. Butce, ve anahtar kelime maliyet (CPC) ve
kitle, anahtar teklif stratejisi, teklifleri, reklam etkilesim oranlan
keli;neler ve anahtar kelimeler ve metinleri ve gibi metriklerle takip
platformlar (arama reklam .I.netinle.ri hedefleme gibi edilir. Sonuclara gore
ag1, goruntiilii veya gorselleri unsurlar optimize kampanya
reklam agu vb. secilir. edilir performansai
belirlenir. l ; ) iyilestirilir.
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Video produksiyon,icerikplanlama, ¢cekim, kurgu ve post-produksiyon asamalarini
iceren; izleyici kitlesine yonelik etkili ve yaratici videolar olusturmay1 amaclayan bil%
surectir.

DUZENLEME VE
OPTIMIZASYON

Video, mobil cihazlara ve platformun

ICERIK PLANLAMA CEKIM VE URETIM

Sosyal medya platformuna uygun Kisa, dikkat ¢ekici ve platforma

icerik konsepti ve hedef Kkitle uygun videolar cekilir. Yuksek teknik gereksinimlerine uygun sekilde
belirlenir. Videonun suresi, kaliteli goruntuler, hizli tempolu 54 6nlenir. Alt yazl, animasyon ve
mesajl ve paylasim zamani gibi sahneler ve sosyal medyada iyi miizik gibi dikkat (;’ekici unsurlar
stratejik detaylar planlanir. performans gosteren gorsel eklenir.

unsurlar kullanilir.



Protesyonel web tasarim kullanici deneyimini ve etkilesimini artirmak amaciyla
estetik, islevsellik ve mobil uyumluluk gibi unsurlar: bir araya getirerek markanin
dijital ortamda etkili bir sekilde temsil edilmesini saglayan bir surectir
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i : Web sitesi tiim cihazlarda (mobil, 1 SEO teknikleri (baslik etiketleri, :
| MOBIL tablet, masaiistil) uyumlu ve ! | SEO VE iCERIK meta aciklamalari, anahtar =~ = 1
| UYUMLULUK VE erisilebilir olmalidir. Erisilebilirlik 1 ! YONETIMIi kelimeler) uygulanmahdir. Kaliteli, ,
i ERISILEBILIRLIK  standartlarina uyulmalidir. b ilgi %{GKICI ve hedef kitleye uygun 1
] ) ] icerikler olusturulmahdir. ]

Web sitesi hizl yuklenmeli ve Web sitesinin tum sayfalarinda
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! performans optimizasyonu | I TUTARLILIK VE tutarl bir tasarm dili ve duzen |

i PERFORMANS VE yapilmalidir. HTTPS ve guvenlik | I GORSEL kullanilmalidir. Onemli bilgiler ve |

I GUVENLIK: onlemleri ile veri guvenligi | | HIYERARSI cagrilar, gorsel hiyerarsi ile dikkat 1

|\ saglanmalidir. Jo1 cekici sekilde sunulmalidir. l
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| ESTETIK VE kimligiyle uyumlu bir tasarim B ireframe ve mockup agamalarinda |

| KULLANICI estetigi saglanmalidir. Kullanict | | TASARIM S (A PR At A S

I ARAYUZU (UD) dostu, sezgisel ve net bir arayuz : : Kullanici deneyimi goz éniinde R

| tasarlanmalidir. I I bulundurulur. 1 )
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SEO Optimizasvonu -

SEO optimizasyonu,web sitelerininaramamotorlarindaust siralarda yer almasini
saglamak amaciyla, anahtar kelime arastirmasi, icerik gelistirme, teknik
lyilestirmeler ve backlink olusturma gibi stratejileri kapsayan bir surectir.
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Off-Page SEO

Kaliteli backlinkler
elde edilerek web
sitesinin otoritesi

artirilir. Sosyal
medya etkilesimleri

ve yerel SEO
stratejileri ile marka
bilinirligi
guclendirilir ve
yerel aramalarda

gorunurluk artirilir.

Arama Motoru
Gorunurlugu

Arastirma

Anahtar kelimelere |
bakilarak hedef kitleye!
uygun terimler
belirlenir. Rakip
analizi yapilir ve
rakiplerin SEO
stratejileriyle
performanslari
incelenir, boylece olas
firsatlar ve tehditler
belirlenir.

Kullanici

Arama Motoru
Gorunurlugu

SEO

Bilinirligi

Rekabetci
Firsatlar

Uzun Vadeli
Yatirnm
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Kurumsal Kimlik YOonetimi

Kurumsal kimlik yonetimi bir markanin gorsel unsurlari, iletisim dili ve degerleriyle tutarh
bir imaj olusturup surdurerek hedef kitlesinde guclu ve olumlu algi yaratmay1 amaclayan
stratejik surectir.

Guvenilirlik ve Pazar Rekabeti
(000 —) Itibar (%25) (%15) g —
] f §—
=[] IQ— ‘ K o ——
Marka 4 > Musteri Ic Iletisim ve
Taninirhgi Bag1111g1 Motivasyon
(%30) (%20) (%10)

Kimlik Tanimlama Kimlik Gelistirme Kurumsal Yonerge

Vizyon, misyon ve degerler gibi Markanin gorsel ve yazili kimlik Kurumsal kimlik unsurlari, tim
markanin temel unsurlar: ogelerinin tutarlh bir sekilde iletisim materyallerine, web
tanimlanir. Bu asama, kullanilmasini saglamak ic¢in bir sitesine, sosyal medya

mark.amn.lvqm oldugunu, neyi stil rehberi hazirlanir. Bu rehber, platformlarina ve diger marka
tgmsﬂ ettigini ve hedef o logg.%c}:ﬂlamm];,. yazl tlfl’ renklelr dokumanlarina entegre edilir.
kitlesine nasil hitap edecegini 15 L TCY] (GRS UL L ELOL s Sl Bu stuirec, tutarlihg: saglamak

uygulanacagini netlestirir.

belirler. icindir.




E-Ticaret Pazarlama

E-ticaret pazarlama cevrimi¢i magazalarin satislarini artirmak amaciyla hedef kitleye yonelik
dijital reklamlar, sosyal medya kampanyalari, e-posta pazarlama ve intfluencer isbirlikleri gibi
cesitli stratejiler kullanarak musteri kazanma ve elde tutma sureclerini kapsar.

Hedef Kitle Analizi ve Dijital Pazarlama Reklam ve Kamban
Pazar Arastirmasi Stratejisi Olusturma v panya
ilk adim, isletmenin hedef miisteri Hedef kitleye uygun bir dijital Belirlenen dijital stratejiye uygun
kitlesini belirleyip ihtiyaclarini pazarlama plani olusturulur; SEO, reklamlar ve kampanyalar (Google
anlamaktir; demografik, cografi ve Google Ads, sosyal medya ve e- Ads, Facebook, Instagram, Tiktok)
davranissal veriler analiz edilir. posta gibi kanallar belirlenir. Bu olusturulur. Reklamlar optimize
Pazar ve rakip analizleri yapilarak surecte markanin ¢evrimici varligini edilerek daha fazla musteri
firsatlar ve tehditler degerlendirilir. artirmak i¢in dogru araglar segilir. cekmek amaglanir.
Kampanya ve reklam performansi l:)
PERFORMANS duzenli olarak izlenir ve analiz edilir; -~
ANALIiZi VE basaril stratejiler belirlenip 4
g optimizasyon yapilir. Dontiisim orani
OPTIMIZASYON iyilestirme calismalar: da bu asamada

gerceklestirilir.




Strateijileri

Satis stratejileri, hedef pazara yonelik dogru urun veya
hizmetin belirlenmesi, tanitim, fivatlandirma, musteri iliskileri
yonetimi ve satis kanallarinin etkin kullanimi ile musteri

ihtiyvaclarini karsilamay: amaclayan planli surecleri kapsar.

Satis stratejileri, hedef pazarin ve

musteri segmentlerinin
HEDEF PAZAR VE belirlenmesiyle baslar. Musterilerin

MUSTERI ANALIZI  jhtiyaclari, tercihleri ve satin alma
davranislari analiz edilir.

Uriin veya hizmetin miisteriye sundugu

DEGER TEKLIiFi VE defJer ve rakiplerden nasil ayrildigi
belirlenir. Bu, urunun veya hizmetin

URUN ﬁiyasa_da nasil konumlandirlacagini ve

KONUMLANDIRMASI angi ozelliklerinin one ¢ikarilacagini

icerir.

Sosyal medya, hedefli reklamlar ve
etkilesimli iceriklerle mu%teri cekmek ve

SATIS KANALLARI satislan artirmak i¢in kullamilir. Aym

VE TAKTIKLER zamanda, dogrudan musteri etkilesimi ve
geri bildirimlerle satis firsatlari

guclendirilir

MUSTERI HEDEF BUYUME SATIS




Yeni Misteri Bulmak I¢in Sosyal Medya
Kanallarimiz Neler?

FACEBOOK
PAZARLAMA

MARKA BILINIRLIGINI
OLUSTURMAK VE
ARTTIRMAK, INSTAGRAM
ILE ES ZAMANLI
BAGLANTIDA KALMAK
ICIN KULLANILACAKTIR.

TWITTER
PAZARILAMA

KURUMSAL DURUS,

ANLIK HABERLESME VE

DUYURULAR ICIN AKTIF
KULLANILACAKTIR.

INSTAGRAM
PAZARILAMA

MARKA FARKINDALIGINI
ARTTIRMAK VE
ZIYARETCIYI TEKRAR
CEKMEK ICIN
KULLANILACAKTIR.

LINKEDIN
PAZARILAMA

MUSTERILERINIZ ILE
ILETISIM KURMA, URUN
VE HIZMETLER
HAKKINDA BILGI
VERMEK ICIN
KULLANILACAKTIR.

GOOGLE
ADWORDS

GOOGLE’'DA KONUM BILGISI

ISLETMENIN GORSEL
OGELERI VE ACILIS/KAPANI
SAATLERINE DAIR BIRCOK
BILGIYE KOLAY ERISIM
ISAGLANACAKTIR.

YOUTUBE
PAZARLAMA

GOOGLE VE YOUTUBE
ARAMA SONUCLARINDA
MARKANIZIN YER ALMASI
ICIN CALISILACAKTIR

TIKTOK
PAZARILAMA

ICERIKLERINiZ YAYINLANIR
YENI AKIMLARA YONELIK
CALISMALAR YAPILIR VE
KONUM BAZLI MUSTERI
POTANSIYELI VERILERINE
ULASILIR.

E-MAIL
PAZARILAMA

MUSTERILERINIZ ILE
ILETISIM KURMA, URUN VE
HiZMETLER HAKKINDA
BILGI VERMEK ICIN
KULLANILACAKTIR.




Sosyal medya, marka
bilinirligini artirmak ve
olumlu bir marka imaji

olusturmak icin etkili bir
platformdir. Tutarh ve etkili
icerikler, markanizin
taninmasini ve
hatirlanmasini saglar.

Temas Istegi
Uyandirmak

Sosyal Medya Icerikleri
Gercekten Etkili Mi?

Sosyal medya iceriklersi,
dogrudan satislar artirarark
donusumleri tesvik edebilir.

Ozellikle iyi hedeflenmis
kampanyalar ve ¢cagri yapici

icerikler, potansiyel
musterileri markaya
cekebilir.

Satisa ikna
Etmek

B
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Sosyal medya platformlan,
iceriklerinizin performansini
ol¢cmek icin c¢esitli analiz
araclari sunar. Bu veriler,
stratejinizi gelistirmenize ve
iyilestirmenize yardim
ederek satislarinizi arttrir.



kleriniz
D

Sosyal Medya Igeri

NC ° ° NNIMC Baslangic N
. . . . . Sosyal medya platformlarina girig yaparak
temel hesaplar olusturulur. Bu asamada

| marka kimligi, hedef kitle ve sosyal medya

stratejisi belirlenir. icerik takvimi olusturulur
Icerik Uretimi ve ve ilk icerikler paylasilir.
Optimizasyon (30%)
Kaliteli, 1ilgi c¢ekici ve marka
kimliginizi yansitan icerikler uretin.

Igeriklerinizi SEO uyumlu  ve Buyume ve Etk“e§lm

platforma uygun sekilde optimize Icerikler duizenli olarak paylasilir ve kitleyle
edin. etkilesim artirilir. Takipci sayisi ve etkilesim
Strateji ve Planlama (25%) oranlari (begeni, yorum, paylasim) izlenir.
i@eci“ﬂ;ller_m_lzl il hOéUSftlﬁ}"lfl"k?f} b Sosyal medya reklamlari veya is birlikleri

edetlerinizi belirleyin, hedel Xitlenizl g gibi stratejilerle organik ve Ucretli erisim
tanmiyin ve icerik takvimi olusturun. lyi /7§
bir strateji, iceriginizin dogru kitleye® » artirilir,
ulasmasini saglar.

Optimizasyon ve StratejiGelistirme

30 Iceriklerin performansi analiz edilir ve

stratejiye yonelik iyilestirmeler yapilir. Hedef
25 kitleye gore icerik turleri ve paylasim sikligi
20 optimize edilir. Reklam ve promosyon
stratejileri gozden gegirilir.
15
10 :
Olguniagma velnovasyon
O Sosyadl medya hesaplariniz olgunlasgir ve marka
0 | sadakati guglenir. igerik Uretiminde yenilikgi
: _ yaklasimlar ve trendler takip edilir. Gelismis
Igerik Planlama analiz ve geri bildirimlere dayanarak stratejiler

surekli olarak guncellenir ve iyilestirilir.



Sosyal Medya Igeriklerinizi Han

Saatlerde Paviasaca

o

N1Z?

gi Gun ve

Hedef

Genel

izleme

200 10 30 40 50
Genel Egilimler

Genel olarak en yuksek etkilesim oranlarina sahip
zaman dilimleri ve gunler. Ornegin, Facebook icin
Carsamba ve Persembe 0gleden sonra, Instagram icin
Pazartesi ve Carsamba sabahlari ve aksamlari, Twitter
icin Sal1 ve Persembe sabahlari ve ogle arasi, LinkedIn
icin Sali, Carsamba, Persembe sabahlar1 ve aksamlar.

Hedef Kitleye Gore
Ozellestirme (35%)

Hedef kitlenizin ¢cevrimici
oldugu 0zel gun ve
saatleri belirlemek i¢in
analiz yapin. Hedef
kitleye uygun zaman
dilimleri belirleyerek
iceriklerinizi bu
zamanlarda paylasin. Bu
asama, hedef kitlenizin
aliskanliklarina gore
ozellestirilmis
paylasimlar yapmanizi
saglar.

Genel Zaman
Dilimleri (40%)

Gunler: Carsamba
ve Persembe
Saatler: 9:00-11:00
ve 13:00-15:00

Performans Izleme
ve lyilestirme (25%)

Iceriklerin performansini
duzenli olarak izleyin ve
en iyi etkilesimi saglayan
gun ve saatleri belirleyin.
Performans verilerine
dayal1 olarak paylasim
zamanlarini surekli olarak
optimize edin ve
iyilestirmeler yapin.




Hedef Kitlenin Ozellikleri Nasil Belirlenir?

E-ticaret pazarlama ¢evrimici magazalarin satislarini artirmak amaciyla hedef kitleye yonelik dijital

reklamlar, sosyal medya kampanyalari, e-posta pazarlama ve influencer isbirlikleri gibi cesitli stratejiler

kullanarak musteri kazanma ve elde tutma sureclerini kapsar.

v, ah Psikoqrafik
=) Demogqrafik
7 Y Ozellikler Anc?liz

Hedef kitlenizin yasam
tarzi, ilgi alanlar,
degerler, tutumlar ve
kisilik 0zelliklerini analiz Psikografik

edin. Ozellikler

Davranigsal
Veriler

Hedef kitlenizin sosyal
medya kullanim
aliskanliklari, satin alma
davranislari, online
etkilesim siklig1 ve
platform tercihlerini
analiz edin.

Davranigsal
\"=1q1(T

Nasil Yapilir?

Anketler, sosyal medya analiz araclan ve
pazar arastirmasi raporlari kullanarak bu
verileri toplayabilirsiniz.

Nasil Yapilir?
Sosyal medya etkilesimleri, kullanici

yorumlari, anketler ve odak grup calismalari
araciligiyla bu bilgileri elde edebilirsiniz.

Nasil Yapilir?

Web analitik araclari, sosyal medya analitik
raporlari ve e-ticaret verileri kullanarak bu
verileri toplayabilirsiniz.

Nasil Yapilir?

Sosyal medya platformlarinin sagladig: cografi
analiz araclari ve bolgesel satis verileri
kullanarak cografi konum bilgilerini
toplayabilirsiniz.



i Platformda, Nevin Reklamini

Instagram Reklamlari

Facebook'un hedefleme araclarimi kullanarak
Instagram kullanicilarini hedefliyoruz.
Ayrica, yas, cinsiyet, ilgi alanlar ve
davranislar gibi kriterlere gore hedefleme
yapiyoruz. Fotograf reklamlari, video
reklamlari, hikaye reklamlari, carousel
reklamlar ve koleksiyon reklamlan iceriyor.

Linkedin Reklamlari

Isunvanlar,sektorler, sirket buyukligu, cografi
konum ve egitim duzeyi gibi profesyonel
hedefleme seceneklerini kullaniyoruz. Sponsored
Content (sponsorluklu icerikler), Text Ads (metin
reklamlari), Sponsored InMail (sponsorluklu e-
posta) ve Carousel Ads (kaydirmali reklamlar) gibi
formatlar: kullaniyoruz.

Strateji

Gorselolarak cekici ve yuksek kaliteli icerikler
kullaniyoruz. Etkilesimi artirmak i¢in yaratici

ve ilgi ¢ekici hikaye reklamlari olusturuyoruz.

Strateji

B2B odakliicerikler olusturuyor ve profesyonel
aglar uzerinden etkilesimi artirmay
hedefliyoruz. is diinyasina yonelik verimli ve
bilgi dolu icerikler hazirliyoruz.

Facebook Reklamlari

Facebook’un kapsamlihedefleme seceneklerini
kullanarak yas, cinsiyet, ilgi alanlari,
davranislar ve cografi konum gibi faktorlere
gore hedefleme yapiyoruz. Gorsel reklamlar,
video reklamlar, slayt gosterileri, carousel
(kaydirmali) reklamlar ve koleksiyon reklamlari
gibi c¢esitli formatlar: kullaniyoruz.

Tiktok Reklamlari

Demografik bilgiler, ilgi alanlar1 ve davranislar )v( o
gibi ¢esitli hedefleme seceneklerini kullaniyoruz. 1 2_\(
In- Feed Ads (besleme ici reklamlar), TopView (ilk Y

olarak gorulen reklamlar), Brand Takeover (tam 2.\( £
ekran reklamlar) ve Branded Hashtag Challenges 4 Q/ >
(markal1 hashtag yarismalari) gibi formatlan - At
kullaniyoruz. ¢
Strateji

Iceriklerinizi ve reklamlarinizi hedef kitlenizin
ilgisini ¢cekecek sekilde kisisellestiriyoruz. A/B
testleri yaparak en etkili reklam formatlarini
ve mesajlan belirliyoruz.

Strateji

Yaraticive eglenceli igerikler olusturuyoruz.
TikTok'un trendlerini ve kullanicilarinin
tercihlerini dikkate alarak ilgi cekici reklam
kampanyalar hazirhyoruz.
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Yazilariniz Nasil Oimah?

Hedef Kitlenizi Taniyin
Yazinin kimlere hitap edecegini belirleyin.
Hedef kitlenizin ilgi alanlarini, sorunlarini
ve beklentilerini anlamak, dogru igerigi
olusturmanin ilk adimadir.

Dikkat Cekici Bir Baslik Kullanin

Baslik, okuyucunun yaziy1 tiklayip
okumaya baslamasini saglayan en onemli
unsurdur. ilgi gekici, 6zgiin ve konu
hakkinda net bilgi veren bir baslik secin.

Giris Bolumu
Okuyucunun dikkatini hemen ¢cekmek
icin guclu bir giris yapin. Blog yazisinin
amacini ve okuyucuya nasil fayda
saglayacagini kisa bir sekilde belirtin.

Arastirma Yapin
Kaliteli Bilgi Sunun

Yazinizi destekleyecek veriler,istatistiklerveya
arastirmalar ekleyin. Bu, yaziniza guvenilirlik
katar ve okuyucunun ilgisini canl tutar.

Yaziyi Bolimlere Ayirin

Yaziy1 kolayokunabilirhale getirmekicgin
paragraflar kisa tutun ve alt basliklar
kullanin. Bu, okuyucunun yaziy1 hizlica
taramasina yardimci olur.

SEO Optimizasyonu
Anahtarkelimeleridogalbir sekilde yaziya entegre
! edin. Google ve diger arama motorlari igin anahtar
Q kelimeleri stratejik olarak kullanin, ancak
okuyucunun akisini bozmayacak sekilde yerlestirin.
s
=N
Gorseller Kullanin
Blogyaziniza dikkatcekici gorseller,
ﬁ infografikler veya videolar eklemek hem
okuyucunun ilgisini ceker hem de icerigi
daha anlasilir hale getirir. Gorseller ayni
zamanda SEO i¢in de faydahdar.

SAR MEDIA

TECHNOLOGICAL

nf:;:::LpquLO;::?:;Hr I?_l A?Ik Bir Dil Ku"anln
ol ,_g_l Teknik jargonlardan kacginin,
&% okuyucunun anlayabilecegi yalin bir

dil kullanin. Cumlelerin kisa ve net
olmasina 0zen gosterin.

Okuyucuyu Harekete Gegirin
(Call-to-Action)

Eyleme yonlendirin. Ornegin, yorum
yapmaya, sosyal medyada paylasmaya ya da
bir bultene abone olmaya tesvik
edebilirsiniz.

Dlizenleme ve Gézden Gegirme
Yazinizi bitirdiktensonra mutlakabirkackez
gozden gecirin. Dilbilgisi hatalarimi duzeltin,
cumle yapilarini netlestirin ve yazinin genel
akisini kontrol edin.




Planimizda Neler Var?

Sosyal medya ekibiniz 1 Sosyal Medya Danismani ile ¢calisacak.

Sosyal Medya Danismaniniz aldiginiz pakete gore ayda 1 defa
veya haftada 1 defa sizi ziyaret edip fotograf ve video ¢cekimi
gerceklestirecektir. Hem ge¢mis haftanin degerlendirmesi
hem de gelecek haftanin planini sizinle paylasacak.

Markanizdan alinan hedef kitle briefine bagh olarak dogrudan
hedef kitle tanimlamasi yapilip Facebook, Instagram, Google
ve Tiktok reklamlarinizin reklam ekibimiz tarafindan organize
edilmesi, raporlanmasi ve size sunulmasi gercgeklestirilecektir.

Musterilerinizin yorumlarini tum sosyal medya hesaplarinizda
arttiracagiz.

Haftada bir gun reklamlarinizin raporlarinin gruptan size
aktarilmasi, satis ekibinizle dogrudan iletisimde olarak reklam
hedef kitlenize surekli guncellemeler yapilmasi, en yeni ¢ikan
reklam modelleri ve size en uygun olan reklam modellerinin
verilmesi, Core reklam hedef kitlesinin olusturulmasi
saglanacaktir.

Mesaj yonetiminizin yapilmasi, sosyal medya kanallarindan
gelen tum mesajlara yanit verilmesi. Sosyal Medya
Paylasimlarin; videolar ve infografiklerle ¢esitlendirilmesi.

Tum yapilan ¢alismalar aylik olarak raporlanacak.

Sosyalmedyaicerikplanlamasi: Ozel gunlerin kutlanmasi,
Linkedin’de organik takipg¢i arttirilmasi, elimizde bulunan
takipcisi yuksek hesaplarda sizin hedef kitlenize giren
kisileri sayfaya davet ederek takipci kitlenizin organik
olarak arttirilmasi, Instagram’da post ve story paylasimlari,
haftalik 5 paylasim.

Ciro artisini desteklemek icin ekibinizle olabildigince
koordineli calismalar yonetecegiz.

Her ay 10 farkli blog yazis1 web sienize eklenecek. Uriin ve
hizmetlerle alakali insanlarin arastirmalarina uygun
bloglarin yazilmasi. Bloglarin 400 karakter olmasi ve
SEQO’ya uygun blog yazimi.

Web siteniz i¢in bir danismanimiz hizmet verecek. Her ay
30'dan fazla alanda guncelleme yapacagiz.

Dijital reklam yonetiminiz Icin 1 kisi calisma yiiritecek.
Size reklamlarinizla ilgili gunluk bilgilendirme yapilacak.
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“Dijital Pazarlama ile Markanizi Zirveye
Ulastirin”



